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Повышение роли политического блоггинга в публичной политике

Под публичной политикой понимается процесс принятия и реализации общественно важных решений, в котором активно участвует не только государство, но и значительное число заинтересованных групп (бизнеса, гражданское общества и др.). В последнее время сфера публичной политики расширяется и актуализируется, в частности, в связи с быстрым ростом и активизацией  Интернета, связанных с ним сетевых и иных технологий, а также быстрым формированием соответствующих групп населения, включенных в интернет-коммуникации. 

Сетевое интернет–сообщество формируется всеми участниками, но сила и влияние их, разумеется, отличаются. Так, многие пользователи сети ориентируются на мнение наиболее авторитетных для них лидеров общественного мнения (как и в классической модели Лазарсфельда), однако, выбор лидеров общественного мнения уже в значительно более высокой степени определяется самим пользователем, принадлежностью пользователя к той или иной профессиональной или социальной группе, территории. Кроме того, пользователем может быть выбрано любое число лидеров общественного мнения, к мнению которых он может прислушиваться (Политическая коммуникативистика, 2012, 91).
Благодаря особым свойствам интернет–среды (интерактивности, гипертекстуальности), в блогосфере формируются два важных источника влияния на пользователя – иллюзия моделирования информационного пространства (его уверенность в некоем собственном управлении информационными процессами) и моментальная, иногда устойчивая обратная связь с коммуникатором (Политическое проектирование, 2013, 212).

Сегодня абсолютное большинство государственных, политических или общественных деятелей имеют свои блоги, в которых они ведут соответствующую переписку. Популярность таких блогов объясняется, в частности, их личностным характером, краткостью, информативностью.  В то же время, как показывает практика современных “цветных” революций и протестных движений, блоги зачастую становятся центрами объединения оппозиционно настроенных пользователей. Кроме того, специфика политического блоггинга отнюдь не исключает попыток различного рода манипулятивных воздействий, учитывающих специфику интернет–аудитории. 
Политический сектор блогосферы в мире развивается быстро, однако он не является доминирующим. Например, собственно политические блоги США постоянно читают более 10% зарегистрированных американских избирателей, но во время выборов  этот процент увеличивается в пять раз. Около 60% читателей блогов в США жертвовали деньги во время президентской компании. Каждый пятый американец, читающий политблоги, сам является блогером, и каждый третий из них использовал свой блог для того, чтобы влиять на общественное мнение.
В то же время в США общесоциальные (неполитические) блоги являются безусловными лидерами поисковых запросов и потребления интернет–контента во внеизбирательное время. Большинство посетителей социальных сетей и блогов – это женщины. 
По данным Яндекса в русскоязычной блогосфере существует несколько миллионов блогов, но активных и устойчивых, ориентированных на политику – примерно 10 тысяч. Эксперты признают российскую блогосферу достаточно открытой, склонной к перекрестным дискуссиям и ссылкам. Это качественно отличает россиян от американцев, особенностью которых отмечается такое явление, как “эхо-камеры” (сообщества, замкнутые внутри себя). Для российской блогосферы характерно также объединение ее участников вокруг 10–15 ключевых направлений развития общества. Влияние политического блога зависит от ряда факторов: популярность блогера, его поддержка социальной сетью (сетями), количество постов, “выход“ на иные СМИ, корреспонденция или синхронность с близкими по тематике блогами, поддержкой общественно–политических организаций и др. (См.: Сморгунов, Шерстобитов, 2014, 167).
В российской блогосфере выделяют четыре основные группы блогов: общественно–политические, культурные, региональные и инструментальные. Первые – это блоги по широкой социальной проблематике;  культурные – посвященные преимущественно культуре, искусству, отдыху; региональные – блоги на русском языке, но принадлежащие жителям других стран постсоветского пространства, инструментальные – аккаунты, которые поддерживаются авторами за материальное вознаграждение, а не по собственной инициативе.
Основные направления интересов в российской блогосфере представлены в таблице. 

Таблица 1.

Тематические направления и интересы в блогосфере России

	Интересы, тематика
	%

	путешествия, путешественники, туризм
	14,7

	                 музыка. исполнители
	13,7

	                фотографии
	11,9

	                книги, писатели
	11,7

	                кинофильмы, артисты
	10

	                психология, эзотерика
	8,6

	                история, обществоведение
	8,4

	               литература, искусство
	7,5

	               политика, политические деятели, события
	7,1

	               детская проблематика
	6,8


В России блоги с политической направленностью, распространены несколько шире чем в  США. Если проанализировать данные таблицы, то к сетевой политической коммуникативистике можно также отнести значительную  часть лиц в блогах по политической истории и литературе. Тогда в целом число “политических“ блогов в России возрастет до уровня в 13–15 % от всей блогосферы. Их значимость, особенно в электоральные или политически острые периоды развития страны, резко возрастает. В России все ведущие политические и общественные деятели, а также известные журналисты имеют блоги. 

Агентство гражданской журналистики “Ридус” (www.ridus.ru) составило ТОП–50 блогов (блогеров) в “Живом журнале“ о политике. Их можно сгруппировать на четыре основные  группы по политическим интересам и ориентациям. 

Таблица 2.

Классификация групп российских блогеров по политическим интересам 

	Группа интересов
	в процентах

	        общеполитическая, относительно нейтральная позиция 
	18

	         охранительно–патриотическая платформа 
	22

	         умеренно–оппозиционная платформа
	26

	         радикальная оппозиция
	34


Ведущее место в блогосфере занимают блоггеры охранительно–патриотической платформы, относительно нейтральной позиции и части умеренной оппозиции. Радикальная оппозиция занимает до трети политического пространства блогосферы, однако она неоднородна и активизируется только на время выборов или политических острых событий. В Санкт–Петербурге, по сравнению с Москвой,  блогеров охранительно–патриотической платформы несколько меньше,  умеренно–оппозиционных – больше, а радикальных – меньше, чем в столице. В принципе удельный вес блогеров различных ориентаций в блогосфере отражает сложившуюся расстановку и дизайн политических сил в России.

Приведенный опрос касался только 50 блогов “Живого Журнала”. При рассмотрении большего числа блогеров и блогов процентное представительство “блоговой оппозиции” уменьшается, а патриотично–охранительной платформы – увеличивается. После возвращения Крыма в состав России и введения США странами ЕС антироссийских санкций, популярность и количество блогеров (блогов) охранительно–патриотической платформы увеличилось.  

Все чаще блоги начинают исполнять функции социализации и консолидации своей аудитории (потенциального электората), являясь мощным инструментом для образования политических виртуальных сообществ, социальных сетей, активизации и проектирования публичной политики. 
Обращаясь к результатам последних  выборов в Государственную Думу РФ (2016 г.) можно заметить, что политическая блогосфера стала заметной силой в политике. Все четырнадцать зарегистрированных для участия в этих выборах политических партий, с той или иной мерой активности использовали блоггинг. Информация и обсуждение политических событий в различных блогах и социальных сетях соответствующим образом влияли на массовое поведение людей и нашло свое отражение в результатах выборов.. 
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